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レビューは信用できる？	



実際のクオリティよりも課題な評判を出せる	  
→売り上げが高くなると予想	  
	  
サクラレビューを使うことで	  

モデル化して計算してみよう！	

サクラレビュー	  
商品の売れ行きが良い雰囲気を	  
作り出したりするレビュー	  

売れ行きはどう変わるのか？	  
競争相手に対して有利になれるのか？	  
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平均評判	  

α	  レビュー率	  
N0	  初期レビュー者数	  
R0	  	  初期レビュー平均	  
R	  	  	  評判	  =	  クオリティ	

需要は有限	
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次は２つの商品	



dN1
dt
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評判比	

平均評判	  

α	  レビュー率	  
N0	  初期レビュー者数	  
R0	  	  初期レビュー平均	  
R	  	  	  評判	  =	  クオリティ	
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まとめ	

サクラ    レビューの効果	  
	  

　•素早く購入者を増やせる！	  
	  
　•品質のいい競争相手よりも多くのシェア　
	  をGETできる可能性あり!	  
	  需要が少ない分野ほど効果的	  

　	  
	   	  需要が無限では？レビュー率を変えたら？	

プログラム参考：鐵さん	  2012	



検証性を考えていない悪い例です！	  
みなさんは自由課題では検証性を取り入れてください！	


